
Entwicklung innovativer Ideen in Kultur und Tourismus zu 
Klimawandel und Nachhaltigkeit mit digitalen Lösungen und einem Marketing der 
Zukunft

Klima – Kunst – Kulturtourismus



Kulturtourismus als Querschnittsbranche bedeutender Wirtschaftsfaktor in 
Ostfriesland.
Impulsgeber auch für andere Branchen

Wirtschaftsfaktor kulturtourismus
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(Klima)Wandel Verschiedene Projekte vor dem Hintergrund

des „New Green Deal“ und Nachhaltigkeit/Klimawandel

• Kultureinrichtungen nachhaltig aufstellen und 

weiterentwickeln

• Kultur bewahren und moderner präsentieren

(z.B. durch innovatives Marketing)

• Digitalisierung in den (Kultur)Betrieben vorantreiben

• Best Practices mit Strahlkraft über die Region

hinaus (->Wirkung auf Ostfriesland insgesamt)

• Kümmerer zur Steuerung und KoordinierungD
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Kultur und Mentalität wird nachhaltig verstetigt
>>> Identitätsfaktor für Einheimische und Gäste

Einzigartige kulturlandschaft



Mit bestehenden Netzwerken aus Kultur und Tourismus
nachhaltige Impulse für die Region initiieren

Kulturnetzwerk ostfriesland



Kuratoren organisieren zentral und geben Impulse an vorhandene Akteure und Partner

Kulturnetzwerk ostfriesland



transformationsprozesse
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Nachhaltige Umwandlung und Transformation

• Regionale Bestandsaufnahme / 

Stärkenanalyse / Nachhaltigkeitskonzept / 

Perspektiventwicklung

• Netzwerk- und Strategieentwicklung

• Thematischer Thementeppich (Wind, Wasser 

etc.)

• Dialogveranstaltungen zum Thema 

Klimawandel und Nachhaltigkeit

• Initiierung von Kunst- und Kulturprojekten
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transformationsprozesse
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Digitalisierung vorantreiben

+ neue Marketing Methoden initiieren 

• Transmediales Storytelling / Geschichten 

digital erlebbar machen

• Newsdesk / Content-HUB

• Gamification Anwendungen

• Augmentierte und Virtuelle Inhalte (AR/VR)

• Schulungen und Fortbildungen
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Innovative marketing projekte



Digitaler content hub / Newsdesk



Auf kultur abenteuer in ostfriesland / youtube



Was macht die OTG?

Online-Marketing Online-Marketing 
PrintmedienPrintmedien

Social MediaSocial Media

AußenvertretungAußenvertretung

PressearbeitPressearbeit

BinnenmarketingBinnenmarketing

Service Q

Zertifikate

Service Q

Zertifikate

Anzeigen- und 

Messen

Anzeigen- und 

Messen

Qualität und 

Strategie

Qualität und 

Strategie

WebsiteWebsite

KonzepteKonzepte

PlattformPlattform

Mehrwerte

Ferienorte

Mehrwerte

Ferienorte

Youtube Kanal „Tim von Lindenau“ (Gesamt)
https://www.youtube.com/user/windbaum



Wind festival



ostfrieslandgames



Virtual idol / augmented reality



Festival of living Pictures
„kunst inszeniert durch bühne“



Projektlaufzeit: 2022 - 2024
Finanzbedarf: 1.1 Mio € 

finanzierung



Kostenplan

Gesamtvolumen: 1.132.449 €
Anteil Ostfriesische Landschaft: 538.805 €
Anteil Ostfriesland Tourismus: 593.644 €



finanzierungsplan



Vielen Dank.

Notwendigkeit der anpassung


